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CURSO TECNICO EM DESIGN DE INTERIORES
PROPOSTA DE EIXO TEMATICO

DISCIPLINA: Visual Merchandising
CARGA HORARIA: 40 horas/aula.

RESUMO DA DISCIPLINA:

O Visual Merchandising abrange conhecimentos sobre a apresentacdo e exposi¢céo de produtos numa
loja, que vao desde trabalhar os aspectos de criatividade, as estratégias de design no varejo, os aspectos de
design do espaco PDV e o vitrinismo. Observa-se que o Visual Merchandising de uma loja deve ser pensado
estrategicamente para que os produtos se vendam praticamente sozinhos. E ainda, que varios aspectos devem
ser considerados com base na perspectiva do consumidor

Essa disciplina aborda conhecimentos basicos de marketing, segmentagdo de mercado, comportamento
do consumidor, experiéncia de consumo, além das ferramentas de marketing digital que auxiliardo de forma
estratégica na concepgao de um projeto de Visual Merchandising. Nesse contexto, ressalta-se a importancia de
atrelar conhecimentos de marketing que possam auxiliar de maneira estratégica as agées de merchandising no
comeércio varejista.

COMPETENCIAS A SEREM DESENVOLVIDAS:

e Apresentar proposta de ambientacido e exposi¢cado do produto, com base nos elementos da comunicagao
visual e posicionamento da marca.

e Elaborar plano de exposicdo de mercadorias, considerando o layout do espago e a distribuicdo de
mobiliario e expositores no ambiente comercial.

e Apresentar plano de exposi¢cdo de mercadorias, considerando o layout do espago e a distribuigdo de
mobiliario e expositores no ambiente comercial.

e Propbe vitrine, considerando o segmento de atuagao, o perfil do consumidor, publico-alvo e o espago
fisico do espago de venda.

METODOLOGIAS:

e Apresentagdo e discussdo das estratégias de trabalho;

e Aulas expositivas e dialogadas, com o apoio de recursos — fisicos ou digitais - de apelo aos sentidos,
como imagens impressas, objetos, maquetes, desenhos, apresentac¢des visuais digitais, entre outros.

e Estimulo continuo para que haja engajamento do discente na construgéo do seu conhecimento e
competéncias;

e Assessorias diarias no processo de execugao dos exercicios de apoio ao desenvolvimento do estudante;

e Avaliagdo continua e contextualizada, com critérios claros - e retorno frequente desta avaliagéo para os
discentes, tornando-os conscientes de seu progresso e empenho;

e Formacdo de repertorio a partir da analise de projetos referenciais de design de interiores e
arquitetbnico;

e Avaliagao escrita e oral e elaboracdo de maquetes;

e Criagao e elaboracao de vitrines.

VERIFICAGAO DE APRENDIZAGEM/AVALIAGAO:

O aluno sera avaliado em relagdo ao cumprimento das atividades previstas em relagdo a qualidade e
prazo.

Sera também avaliado em relagdo ao grau de desenvolvimento a partir das atividades iniciais e o
resultado final das suas atividades.

Além do desenvolvimento das competéncias, sera avaliada, continuamente, a postura do aluno frente
aos desafios do processo de aprendizagem, bem como sua relagdo pessoal e profissional com os colegas e
professor (a).

As avaliagdes ocorrerdo sob a forma de atividades em todos os encontros, visando o desenvolvimento
de habilidades fundamentais ao estudante de design de interiores e que séo objetivos deste eixo, construidas
sobre uma base artistica, sob duas vertentes: o desenho e a composicao plastica. Dentre estas atividades,
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deverdo, também, ocorrer agdes de pesquisa, de forma individual ou em equipes, para solidificar o
embasamento tedrico dos temas abordados.

CONTEUDO A SER MINISTRADO SEQUENCIALMENTE:

e Marca: proposta de valor, identidade visual e imagem.

e Comportamento do consumidor: motivagdes, influenciadores, novas tecnologias e experiéncia de
compra.

e Tipos de ambiente comercial: varejo, atacado, fisico e online.

e Comunicagao visual: elementos (ponto, linha, forma, cor, textura, plano, escala, dimensdo, movimento) e
principios (composicao, equilibrio, proporgao, ritmo, repeticdo, contraste, harmonia, dominancia).

e Layout do ambiente comercial: leitura de planta baixa, fluxo no espaco de venda, jornada de compra do
consumidor, hot spots e setorizagao.

e Mobilidrio e expositores de produtos: prateleiras, gbndolas, balcdes, colunas, manequins, mesas, araras,
prateleiras, cabides, sapataria, entre outros.

e Técnica para exposi¢ao de produtos:

e lluminagao: tipos, efeitos, cuidados e aplicagcdo em ambientes internos e externos.

e Vitrine: tipologias e temas (comemorativa, publicitaria, institucional, promocional, cotidiana) e estilos
(escala, continua, aérea, cenografica, conceitual, cinética, entre outros).

e Visual Merchandising: fungéo e objetivos.

e FEtapas de atendimento: entrevista, estruturagéo do briefing, anélise do layout da loja, programa de
necessidades, definigdo do conceito e proposta de comunicagao visual, elaboracéo do projeto com
especificagao e distribuicado dos mobiliarios e expositores, setorizagdo, formas de exposi¢ao, sinalizagao.

e Marketing sensorial: definicdo e agdes no ponto de venda.

e Materiais promocionais: caracteristicas e uso (cartazes, displays, painéis, banners, embalagens,
apresentagéo de precgos, etiquetas, entre outros).

SUGESTAO DE CRONOGRAMA

Apresentacao do Eixo Tematico, do educador, dos alunos, da proposta de trabalho e do cronograma;
Marca: proposta de valor, identidade visual e imagem.

Comportamento do consumidor: experiéncia de compra, motivagao, influenciadores e as novas
tecnologias.
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Tipos de ambiente comercial: varejo, atacado, fisico e online.
oa Comunicagéo visual: elementos (ponto, linha, forma, cor, textura, plano, escala, dimensao, movimento)
e principios (composicao, equilibrio, proporgao, ritmo, repeticdo, contraste, harmonia, dominancia).

Etapas de atendimento: entrevista, estruturagédo do briefing, andlise do layout da loja, programa de
3a necessidades, definicdo do conceito e proposta de comunicagao visual, elaboracao do projeto com
especificagao e distribuicdo dos mobiliarios e expositores, setorizagao, formas de exposicao,
sinalizacao.

Layout do ambiente comercial: leitura de planta baixa, fluxo no espacgo de venda, jornada de compra

a
4 do consumidor, Mobiliario e expositores de produtos:

5a Visual Merchandising: fungéo e objetivos.

62 Vitrine: tipologias e temas (comemorativa, publicitaria, institucional, promocional, cotidiana) e estilos
(escala, continua, aérea, cenografica, conceitual, cinética, entre outros).

72 lluminacgao: tipos, efeitos, cuidados e aplicagado em ambientes internos e externos.

8 Marketing sensorial: definicdo e agdes no ponto de venda.

(oL Montagem e elaboragéo das vitrines.

102 Finalizagao da disciplina e apresentacgao da vitrine
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